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La suerte en los negocios

Adecco * El decalogo para tener buena estnella en tiempos de crisis

COMPLEJA

COYUNTURA

ISRAEL GARCIA-JUEZ
Igardajuez(@eg-odio.com

ras dos afios de crisis
T econdmica y laboral, el

pesimismo se encuen-
tra cada vez mas instalado en
nuestra sociedad. En estas cir-
cunstancias no es extrano lle-
garaculparala malasuertede
las situaciones profesionales y
personales negativas.

Conla premisadequelabuena
suerte esun factorque se puede
controlary utilizar a nuestro fa-
vor, Adecco, lider en recursos hu-
manos, ha desarrollado la confe-
rencialaBuenaSuerteimpartida
por Fernando Trias de Bes.

La ponencia se hacentradoen
temas como la forma de aumen-
tar el control sobre el factor suer-
teocomoatraerla Buena Suerte,
asimismo ha ofrecido una nueva
vision del conceprode Oportuni-
dad Empresarial yotros aspectos
que explican por qué s6lo unos
pocos tienen éxito. Estas cuestio-
nes se desarrollan en forma de
Decilogo paracreary mantener
la BuenaSuerte.

En primer lugary paraTrias de

" BeslaBuena Suerte la crea uno

mismo, por eso dura siempre:
uno de los principales proble-
masreside enquela gente no sa-
be gestionar su suerte y por lo
tanto no sabe como mantener-
la. Un ejemplo de elloes que el
90%de las personas agraciadas
enlos juegos de azar pierden su
fortunaenlossieteafiossiguien-
tes. El10% restante mejora su for-
ma de vida pero mantiene sus
hébitos, de esta manera logra
conservar sudineroy, porlotan-
to,su buenasuerte,

Muchas son losque quieren te-
ner Buena Suerte pero pocos los
quedeciden ira porella: fijarnos
un objetivo claro nos ayuda a
conseguirlo, sinosabemosdén-
de vamos dificilmente llegare-
mos, Pocos son aquellos que se
deciden a emprender un nego-
cio, aponeren marcha unaidea,
sin embargo una gran mayoria
participa en juegos de azar. Pre-
tendemos que la Buena Suerte
venga a nosotros sin hacer nin-
gin esfuerzo para conseguirla.

Para que llegue la Buena Suerte
es conveniente crear nuevas cir-

cunstancias: para llegarauna si-
tuacion diferente ymejorque la
actual es necesario cambiar las
circunstancias que nos rodean.
En muchas ocasiones las empre-
sasnoavanzan porque nomodi-
fican sus escenarios de negocio,
noseatrevenainnovar,

Crear circunstanciasen las que
otros también salen beneficia-
dosatrae a la Buena Suerte: vivi-
mos en un mundo global en el
que todo esta conectadoy nues-

tras accionesy decisiones reper-
cuten activamente en los de-

mas, “Por ejemplo, Bill Gates
solo tiene e110% de las acciones
de Microsoft, ha cedido el 50%,
Probablemente, s hubiera que-
rido concentrar ese 100%, ahora
seria tan s6lo un pequefio em-
presario de la Costa Este. Com-
partir es importantisimo. Al fi-
nal, la buena suerte es como el
agua:siladejasestancada,se pu-
dre, lo que necesita es fluir’, ha
explicadoel ponente,

Sidejas para mafiana la prepa-
racion de las circunstancias, la
Buena Suerte qulza nunca e
Bue: es necesario ponerse a tra-
bajar cuanto antesy que,—como
decia Picasso—, “la inspiracion te
pille trabajando”. La Buena Suer-
te llegara a aquellos que estén
trabajando  para conseguirla.
Cuandose analiza a las personas
mas célebres, a las que han he-
cho las obras mas brillantes, se
llega a la conclusion de que son
individuosque handesarrollado
unacantidad decreacionesenor-
me y que fue la cantidad la que
les trajola calidad.

Incluso bajo las circunstan-
cias aparentemente optimas, a
veces la Buena Suerte parece no
llegar. Segtin Triasde Bes, “cuan-
do hayas creado todas las cir-
cunstancias favorables no ce-
ses enel trabajo; ten paciencia”,
Es fundamental perseverar y
no desanimarse, tras muchos
intentos al final se obtiene lo
deseado,

Alos que solocreen en el azar,
crear circunstancias les resulta
absurdo; a los que se dedican a
crear circunstancias, el azar no
les preocupa:la clave reside en vi-
sualizar aquello que deseamos
conseguir. Si se visualiza el peor

La buena suerte

la crea unomismo
yporello

nunca seacaba

Es fundamental

ynodesanimarse
nunca

escenario posible y se preparan
las soluciones al mismo, estare-
‘nos preparados para enfrentar-
nosacualquier contingencia.

Nadie puede vender suerte:
hayquedesconfiar de los vende-
dores de suerte, de aquellos que
proponen fabulosos negocios
en los que solo es necesario ha-
cer una “pequena inversion” y
esperaraque lluevan los benefi-
cios. En la mayoria de los casos
suelen ser fraudes, los vendedo-
res de suerte desaparecen y la
persona que habia invertido
pierde todo su dinero,

Cuando ya se hayan creado to-
daslasdircunstancias hay que te-
nerpaciencia, noabandonar: hay
que tener conflanza en que la

- NG

Buena Suerte llegard y no desani-
marse porque los proyectos no
salgan bien a la primera. "Segiin
larevista Forbes, antes de hacerse
ricanos se arruinan una media
de3,75 veces. Es decir, lo pierden
todoyvuelven aempezar3,7s ve-
ces,aunque, esosi, probablemen-
te aprendiendo mucho de los
errores”, afirma Trias de Bes.
Crear Buena Suerte es prepa-
rarle las circunstanciasala opor-
tunidad; las Oportunidades Em-
siempre estan ahi, no
dependen de la suerte o el azar.
“El azar existe, perono es deter-
minante, ya que las oportunida-
desson infinitas. Labuenasuerte
dependede uno mismo”,
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